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REGULACJE NA ŚWIECIE
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CELE KODEKSU I OPŁATY

� Uporządkowanie przestrzeni publicznej

� Ochrona przed nadmiarem reklam

� Poprawa efektywności reklam

� Dochód budżetu gminy
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STAN OBECNY
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GDYBY STAŁY W POLSCE…
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OPŁATA REKLAMOWA

Maksymalne stawki ustawowe:

� Opłata stała – 2,47 zł

� Opłata zmienna – 0,20 zł / m2
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OPŁACALNOSĆ

((12m2 x 0,20zł)+2,47zł) x 365dni = 
4,87zł x 365 dni = 1.777,55 zł / rok

18 m2 =2.215,55 zł

36 m2 =3.529,55 zł

48 m2 =4.405,55 zł
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ILE DA SIĘ ZAROBIĆ

11 reklam
4 tys. m2 powierzchni 

300 tys. zł dochodu rocznie
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WZROST DOCHODÓW

Slajd nr: 9

Aglomeracja
Liczba 

nośników
Szacunkowy 

dochód roczny

Warszawska 21 427 38 322 189,50 zł 

Śląska 7 225 12 921 912,50 zł 

Krakowska 6 489 11 605 576,50 zł 

Gdańska 5 213 9 323 450,50 zł 

Poznańska 4 435 7 931 997,50 zł 

Łódzka 3 778 6 756 953,00 zł 

Wrocławska 3 671 6 565 583,50 zł 

Szczecińska 2 539 4 541 001,50 zł 

Bydgoska 863 1 543 475,50 zł 

Lubelska 1 051 1 879 713,50 zł 

Razem 56 691 101 391 853,50 zł 
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RÓŻNICOWANIE STAWEK
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OPŁATA REKLAMOWA
- wielkość
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RODZAJ REKLAMY
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SZYLDY ZGODNE Z KODEKSEM
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OBOWIĄZKI USTAWOWE
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SKUTECZNY REGULAMIN

Slajd nr: 15

� Organizacja urzędu

� Stworzenie bazy reklam

� Aplikacja mobilna 

� Doraźne kontrole

� Kary za nielegalne reklamy
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BAZA REKLAM

� Aplikacja mobilna dla: 

� Służb miejskich

� Mieszkańców

� Prosty system zgłaszania

� Połącznie z rejestrem 
reklam

� Automatyczna rejestracja 
zgłoszenia i odpowiedź 
dla użytkownika 
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KARY ZA NIELEGALNE REKLAMY

� Tylko gdy reklama jest niezgodna z regulaminem 
reklamowym

� Obciąża umieszczającego reklamę lub właściciela / 
użytkownika / posiadacza  nieruchomości

� Wymierzana w drodze decyzji wójta

� Wysokość kary

� Nakaz dostosowania lub usunięcia

� Maksymalna wysokość: 40 krotność dziennej opłaty 
reklamowej za każdy dzień niezgodności
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PRACE W TOKU

Slajd nr: 18

Augustów Gorzów Wielkopolski Legionowo Sanok

Baranów Góra Kalwaria Legnica Słupsk

Białogard Gryfino Lubin Stężyca

Bielsko-Biała Inowrocław Lublin Szczawnica

Bieruń Janowice Wielkie Lubniewice Szczawno-Zdrój

Brwinów Janowiec Kościelny Łeba Szczecin

Brzesko Józefów Łomianki Tarnów

Busko-Zdrój Kalisz Łódź Toruń

Bydgoszcz Karpacz Miastko Ustka

Cedynia Kartuzy Nieporęt Wałbrzych

Czersk Katowice Nowy Sącz Warszawa

Częstochowa Kętrzyn Opole Wieluń

Dobra Szczecińska Kielce Ostrów Wielkopolski Zakopane

Drezdenko Kołbaskowo Płock Załuski

Ełk Konstancin-Jeziorna Puławy Zamość

Gdańsk Konstantynów Łódzki Pułtusk Zduńska Wola

Gdynia Kostrzyn Wlkp. Rabka Zdrój Żory

Giżycko Kraków Rybnik Żyrzyn
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JAK ZADZIAŁA
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JAK ZADZIAŁA
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Dziękuję za uwagę


