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USTAWA KRAJOBRAZOWA

� Zły stan przestrzeni publicznej po 25. latach transformacji

� Stereotypy porównań międzynarodowych

� Skomplikowany i niejednoznaczny system prawny

� Reklama – wygodny „chłopiec do bicia”

czy to potrzebny akt prawny?



USTAWA KRAJOBRAZOWA
co pozostało z pierwotnych założeń

� Wątpliwa  implementacja zasad Europejskiej 

Konwencji Krajobrazowej

� Wypaczone postulaty Warszawskiego Okrągłego 

Stołu Reklamowego

� Brak powiązania z kodeksem urbanistyczno-

budowlanym

� W powszechnym odbiorze ustawa 

antyreklamowa a nie krajobrazowa



USTAWA KRAJOBRAZOWA
nierozwiązany problem definicji

� (Prawie) Każda informacja wizualna to reklama

� Brak rozwiązań dla reklamy na pojazdach

� Niejasny podział na tablice i urządzenia reklamowe



USTAWA KRAJOBRAZOWA
nierozwiązany problem definicji

� Meble miejskie niezdefiniowane

� Pozostawienie trwałego związania z gruntem jako 

kryterium zaliczenia reklamy do budowli



USTAWA KRAJOBRAZOWA
wadliwy system opłat i kar

� Preferencje dla reklamy wielkoformatowej

� Brak powszechności opłat (wyłączenie 

podmiotów publicznych)

� Podwójna opłata w pasie drogowym

� Kary drakońskie, za to łatwe do ominięcia

� Pozostawienie podatku od nieruchomości



USTAWA KRAJOBRAZOWA
niewłaściwe regulacje w pasie drogowym

� Zlikwidowanie konieczności badania wpływu 

reklamy na bezpieczeństwo ruchu drogowego 

(art. 39)

� Naliczanie opłat umownych według stawek 

dla decyzji administracyjnych

� Całkowity zakaz reklam zmiennych w pasie 

drogowym, poza nim – „wolna amerykanka”



UCHWAŁY „KRAJOBRAZOWE”
super(obszerna) regulacja

� Połączenie w jednym akcie prawa miejscowego 

reklam, ogrodzeń i obiektów małej architektury

� Konieczność objęcia uchwałą całego obszaru 

miasta

� Możliwość wprowadzenia okresów 

dostosowawczych

� Podstawa do wprowadzenia opłat



UCHWAŁY „KRAJOBRAZOWE”
szyldy – koń trojański walki o krajobraz

� Bardzo szeroka definicja szyldu

� Brak ograniczeń w oświetlaniu szyldów

� Szyldy bez opłat

� Szyldy odpowiedzialne za 80% zaśmiecenia przestrzeni 

publicznej



CO PROPONUJEMY?
pozytywny program dla szyldów

� Kierowany do wszystkich zainteresowanych

� Trzyetapowy: pogłębiona analiza problemu, 

opracowanie teorii zagadnienia, przygotowanie 

praktycznych narzędzi

� Czas trwania – około roku



CO PROPONUJEMY?
pozytywny program dla szyldów

� Focusy z zaintersowanymi, ankieta dostępna 

w internecie (marzec-kwiecień)

� Publiczna prezentacja założeń – czerwiec

� Warsztaty praktycznego stosowania 

– październik

� Narzędzie do wizualizacji – pierwsza połowa 

1017 roku



CO PROPONUJEMY?
pozytywny program dla szyldów

� Publikację z serii „AMS dla miast” 

zawierającą manual – praktyczne narzędzie 

do projektowania

� Platformę wymiany wiedzy w ramach strony 

amsdlamiast.pl

� Praktyczne narzędzie w formie aplikacji on-line 
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