Piotr Libicki

Wyzwania zwigzane z przygotowaniem
,2uchwatly reklamowej” na przykiadzie
ul. Sw. Marcin w Poznaniu

IX Dzien Urbanisty, Poznan 05.02.2016
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ulica Matyi bez reklamy
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dworzec kolejowy




Poznan City Center
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Miedzynarodowe Targi Poznanskie




Miedzynarodowe Targi Poznanskie
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Stadion Miejski




Galeria Miejska Arsenat




stary dworzec autobusowy
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Stary Rynek 2014




Stary Rynek 2015
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uliczki boczne 2015
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Tomasz Hejna w dziataniul!
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Tomasz Hejna w dziataniul!
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,2JUCHWALA REKLAMOWA"



STREFOWANIE MIASTA



STREFOWANIE MIASTA

* STARE MIASTO
+ OSTROW TUMSKI
Strefa A
Obszar Starego miasta ograniczony
ulicami:
- ul. Wolnica
- ul. Mate Garbary
- al. Karola Marcinkowskiego
- ul. Podgérna
+ Wyspa Ostréw Tumski - ograniczona
rzekg Wartg oraz Cybinkg

* CENTRUM MIASTA
Strefa B
Obszar Centrum Miasta ograniczony
ulicami:
- ul.Krélowej Jadwigi
- ul. Stanistawa Matyi
- ul. Franklina Roosevelta
- ul. Kazimierza Putaskiego
- al. Armii Poznan
-od wschodu granice stanowi rz. Warta

*HISTORYCZNE DZIELNICE
Strefa C

Obszar ograniczony ulicami:

- ul. Kazimierza Putaskiego

- ul. Franklina Roosevelta

- ul. Stanistawa Matyi

- ul. Krolowej Jadwigi

- od wschodu rzeka Warta

- ul. Hetmanska

- ul. Grochowska

- ul. Marcelinska

- ul. Stefana Zeromskiego

*POZOSTALA CZESC
Strefa D

B strera A
W STREFA B
STREFA C
STREFA D




STREFOWANIE MIASTA

* CENTRUM MIASTA
Strefa B
Obszar Centrum Miasta ograniczony
ulicami:
- ul.Krélowej Jadwigi
- ul. Stanistawa Matyi
- ul. Franklina Roosevelta
- ul. Kazimierza Putaskiego
- al. Armii Poznan
-od wschodu granice stanowi rz. Warta
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LOKALIZACJA ANALIZOWANEJ
ULICY SWIETY MARCIN.
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UL. SWIETY MARCIN



UL. SWIETY MARCIN — SKLADNIKI PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

ZAMEK CESARSKI

AKADEMIA SZEROKI TRAKT
MUZYCZNA KOMUNIKACYINY

PIERZEJA O ZWARTEJ KOSCIOt PW
ZABUDOWIE SW.MARCINA




. Pierzeja zwarta, przewaga kamienic o funkcji mieszkaniowej,
z ustugami w parterze




Pierzeja zwarta, przewaga kamienic

o funkcji mieszkaniowej,
z ustugami w parterze




Zamek Cesarski




. Zamek Cesarski
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. Ziemstwo: neon ‘Poznanskie Stowiki’




Neon ‘Poznanskie Stowiki’

mojeneony.blogspot.com
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Prepustite
se iskusenju

Saloni za opremanje i urelienje interijera
Thalfitava 80, Cascade centar » Ventilatorska 24, Lutko
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Stupy reklamowe/ogtoszeniowe
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Stupy reklamowe/ogtoszeniowe
Berlin

Poznan Berlin

DIE ALM |

AB SA 20.8. / 20:18

> 3 Zréd’fo:http://www.kierﬁler.com/de/werbetraeger/werbesaeu|en/hi
Foto. Alicja Bogalecka ntererleuchtete-saeule/
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Ulica Krdlowoj Jadwigi (skozy2owanie z ul. Garbary)




Stupy reklamowe/ogtoszeniowe. Wizualizacje - sw.Marcin




. Flagi, maszty reklamowe (zaproponowane w konkursie na zagospodarowanie przestrzeni ulicy $w. Marcin)
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. Flagi, maszty reklamowe (zaproponowane w konkursie na zagospodarowanie przestrzeni ulicy $w. Marcin)
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STREFOWANIE PRZESTRZENI
W OBREBIE JEDNEJ ULICY
NA PRZYKLADZIE ULICY SW.MARCIN



UL. SWIETY MARCIN — PODZIAL NA STREFY REKLAMOWE
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STREFA PZM
pierzeja zwarta, przewaga kamienic o funkcji
mieszkaniowej, z ustugami w parterze

STREFA O
Strefa budynkéw wolnostojgcych

STREFA Z
Otwarta przestrzen (zielen + place)

STREFA K
Strefa komunikacyjna

K 1 - pas drogowy szeroki
K 2 - pas drogowy waski



STREFY REKLAMOWE

STREFA PZM
pierzeja zwarta, przewaga kamienic o funkcji mieszkaniowej,
z ustugami w parterze

STREFA O
Strefa budynkow wolnostojgcych

1 - Uniwersytet im.A. Mickiewicza
2 - Zamek Cesarski

3-ALFY

4 - Galeria MM

5 - Koscidt pw. sw. Marcina

6 - Filharmonia Poznanska

7 - Akademia Muzyczna

STREFA Z
. Otwarta przestrzen (zielen + place)

STREFA K
Strefa komunikacyjna

K 1 - pas drogowy szeroki
K 2 - pas drogowy waski



USTALENIA ‘REKLAMOWE’
DLA POSZCZEGOLNYCH STREF

NA PRZYKLADZIE ULICY SW.MARCIN



Tres¢ ustalen
( znak ‘X’ oznacza obow igzyw anie ustalenia na danym terenie,
Znak -* oznacza, ze ustalenie nie dotyczy danego terenu)

Architektura budynkéw i ich zespoty maja pierwszenstwo przed
formami reklamowymi. Muszg one by¢ porzagdkowane podziatom
fasad, ich kolorystyce, detalom architektonicznym.

1. |SZYLDY
1.1 |SZYLDY POPRZECZNE (SEMAFORY)
O powierzchni nie wigkszej niz 0,7m2 mierzonej po obrysie
zewnetrznym.
Na wysokos$ci od 2,5m do 4,0m nad poziomem terenu i w odlegto$ci
od siebie nie mniejszej niz 2,0m, na tej samej wysokosci w obrebie
budynku.
Wysuniete na odlegto$¢ nie wiekszg niz 0,7 m od $ciany budynku,
na ktérej jest usytuowany.
2T O grubosci nie wiekszej niz 10 cm.
; Montaz szyldéw nie moze naruszaé, przestania¢ lub niszczy¢
2o *i historycznych elementéw wystroju elewacji takich jak: gzymsy,
d"ﬂ«‘ profilowane listwy, obramienia okienne, boniowania i inne detale
i wystroju kamiennego i sztukatorskiego
1.2. [SZYLDY ROWNOLEGLE DUZE

&wuEwornia

GALERIA PRACOWNIA SKLEP

(w tym LITERY PRZESTRZENNE/BLOKOWE)

Umieszczane w poziomie parteru w przestrzeni nad witryng, oknem,
drzwiami do wysoko$ci gzymsu nadparterowego (w przypadkju braku
gzymsu do wysokosci linii stropu migdzy parterem a pierwszym
pietrem).

Grubos$¢ szyldu wystajgca poza lico fasady do 10 cm.
O facznej powierzchni zajmowanego pola nie wiekszej niz 2%
powierzchni elewaciji, na ktérej jest umieszczony.

Montaz szyldéw nie moze naruszaé, przestania¢ lub niszczy¢
historycznych elementéw wystroju elewacji takich jak: gzymsy,
profilowane listwy, obramienia okienne, boniowania i inne detale
wystroju kamiennego i sztukatorskiego




Tres¢ ustalen
( znak ‘X oznacza obow igzyw anie ustalenia na danymterenie,
Znak -‘ oznacza, ze ustalenie nie dotyczy danego terenu)

N

1.3.

SZYLDY ROWNOLEGLE MALE
(wizytowki firm)

Przy wej$ciu do budynku miedzy parapetem okna parteru, a gérna
krawedzig drzwi (tzw. wizytowki firm).

W formie tablic, zawierajace nie wigcej niz:
- logo

- nazwe firmy

- imie, nazwisko

- adres

- nr telefonu/faxu

- email

- strona www

- godziny otwarcia

Jednorodne dla catego budynku w zakresie materiatu i wielko$ci.

O powierzchni pojedynczego szyldu nie wigkszej niz 0,2m2.

TABLICE REKLAMOWE

BANERY

Wykonane z materiatéw odpornych na dziatanie czynnikéw
atmosferycznych, o wymiarach nie wigkszych niz 2 m szerokosci i 5
m wysokosci, zlokalizowane wytgcznie na elewacjach budynkow,
powyzej 1. pietra.

Nie moga stanowi¢ wiecej niz 2,5% elewacji.

Banery informujace o wydarzeniach o charakterze nie komercyjnym
(wystawy, koncerty itp.).

Baner nalezy usung¢ co najmniej 3 tygodnie po zakonczonym
wydarzeniu.

Wykonane z materiatéw odpornych na dziatanie czynnikéw
atmosferycznych, o wymiarach nie wigkszych niz 1,5 m szerokosci i
3 m wysokosci, zlokalizowane wytgcznie na elewacjach budynkow,
powyzej 1. pigtra.

Nie moga stanowi¢ wiecej niz 2,5% elewacji.

Banery informujace o wydarzeniach o charakterze nie komercyjnym
(wystawy, koncerty itp.).

Baner nalezy usung¢ co najmniej 3 tygodnie po zakonczonym
wydarzeniu.




Tres¢ ustalen
( znak ‘X oznacza obow igzyw anie ustalenia na danymterenie,
Znak -‘ oznacza, ze ustalenie nie dotyczy danego terenu)

N

2.2.

WOLNOSTOJACE NOSNIKI REKLAMOWE (STOJAKI,
POTYKACZE)

Stojaki zawierajgce menu lokali gastronomicznych, wykonane z
materiatow wysokiej jakosci.Do wysokosci 1,m.

Stojaki informujgce wytacznie o dziataniach prowadzonych przez
instytucje kultury - zawierajgcych repertuar oper, teatréw, sal
koncertowych i kin oraz innych wydarzeniach o charakterze
niekomercyjnym, wykonane z materiatéw wysokiej jako$c¢i. Do
wysokosci 2 m.

OKLEJANIE WITRYN/OKIEN

Przeszklenia okien i witryn powinny by¢ przezroczyste, dopuszcza
sie dziatania reklamowe polegajace na oklejaniu nie wigcej niz 20%
pojedynczego przeszklenia.

W czasie trwania dziatan artystycznych prowadzonych przez
instytucje kultury w ramach zorganizowanych imprez artystycznych,
dopuszcza sie zaklejanie okien lub witryn w lokalach, w ktérych te
dziatania sg prowadzone

FLAGI/MASZTY

Flagi/maszty o wymiarach nie przekraczajgcych 0,8 m szerokosci i
1,5 m dtugosci.

Montowane w miejscach do tego wyznaczonych, na wysokos$ci nie
wyzszej niz 3,5m liczonej od poziomu nawierzchni.

Wykonane z materiatéw wysokiej jakosci, odpornych na dziatanie
czynnikéw atmosferycznych

3. |URZADZENIA REKLAMOWE
Montaz urzadzen reklamowych nie moze naruszaé, przestania¢ lub
niszczy¢ historycznych elementéw wystroju elewacii takich jak:
gzymsy, profilowane listwy, obramienia okienne, boniowania i inne
detale wystroju kamiennego i sztukatorskiego

3.1 [‘CITYLIGHTY’

Lokalizacja zgodnie z zatgcznikiem nr X. Urzadzenia o wymiarach
powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 1,2 m szerokosci x 1,8
m wysokosci. Jako obiekty budowlane, trwale przytwierdzone do
poditoza (fundament nie widoczny). W kolorze RAL 7043.

Dopuszcza sie lokalizacje citylightéw stanowigcych wyposazenie
przystankéw transportu publicznego




Tres¢ ustalen
( znak ‘X oznacza obow igzyw anie ustalenia na danymterenie,
Znak -‘ oznacza, ze ustalenie nie dotyczy danego terenu)

N

3.2 [SLUPY REKLAMOWE
Lokalizacja stupow reklamowych zgodnie z zatgcznikiem nr X.
O wysokos¢i nie wyzszej niz 4 m, o $rednicy stupa nie
przekraczajacej 1,2 m.
O proporcji podstawy do wysokosci jak 1:5.
Jako obiektu budowlanego sktadajgcego sie z trzech wyodrebnionych X
czesci

3.2. [NEONY
Na dachach budynkéw o wymiarach nie wigkszych niz 1 m
wysokosci i 3 m diugosci lub nie przekraczajacy diugosci
budynku, na ktérym si¢ znajduje.
Montowane na budynkach w miejscu lokalizacji siedziby lub miejsc
wykonywania dziatalno$ci przez jednostki orga
W oknach / witrynach o powierzchni nie wigkszej niz 20%
powierzchni pojedynczego szklenia

4. |INNE DZIALANIA REKLAMOWE

4.1. |REKLAMY NABUDYNKACH REMONTOWANYCH
Dopuszcza sig dziatania reklamowe na nie wiecej niz 1/3 catkowitej
powierzchni siatki, tkaniny lub innego materiatu ostaniajgcego
rusztowanie stuzace do prowadzenia robét budowlanych na catej
elewacji budynku, pod warunkiem, ze na pozostatej powierzchni

4.2 |OGRODKI GASTRONOMICZNE

Logo firmowe lokalu i sponsora, prowadzonej dziatalnosci lub
informacji o danym lokalu (lub preferowanych wyrobéw) moze by¢
usytuowane wytgcznie na lambrekinach markiz oraz lambrekinach
otaczajgcych czasze parasoli ogrodkéw gastronomicznych




WNIOSKI/ WYZWANIA/ PROBLEMY

1. Czy opracowujemy urzedowymi sitami, czy zlecamy catos¢/czes¢ na zewnatrz?
2. Co z matg architektura i ogrodzeniami?

3. Co z audytem docelowym w zwigzku z egzekucja?

4. Co z ewentualnymi odszkodowaniami?



